Angelo Moratti debutta
nell’editoria e acquista
il 10% di Lampoon

Lifestyle

Larivista fondata nel 2015
da Carlo Mazzoni punta a
crescere in Italia e all’estero

Giulia Crivelli

Ha solo dieci anni, ma ha gia cam-
biato pelle pii volte, come siaddice
ai nostritempi accelerati. Lo hafat-
to pero mantenendo una coerente
visione d’insieme, che potremmo
chiamare anima, aimmagine e so-
miglianza del suo fondatore, Carlo
Mazzoni. Parliamo di Lampoon,
magazine nato nel 2015 come tri-
mestrale cartaceo (con gemello di-
gitale,in costante e paralleloaggior-
namento), poi diventato semestrale
per la versione in edicola, sempre
pill corposa e simile aun coffee table
book che aunarivista. Questa “coe-
renzanel cambiamento” e statano-
tataada Angelo Moratti, chehade-
ciso diacquistareil10% del capitale
della Lampoon Publishing House e
per la sua societa, la Angel Capital
Management (Acm), € il primo in-
vestimento dell’editoria. «La Acm
eunasocietadiinvestimento, male
ho dato e mi sono dato dall’inizio
una serie di obiettivi e principi che
la rendono, credo, speciale — rac-
contaMoratti, classe 1963 —. Vengo
daunafamiglia diimprenditori che
ha sempre coniugato traguardieco-
nomici e di creazione del valore con
contributisocialie culturali. Hoim-
parato da mio nonno Angelo e poi
damio padre Gian Marco amettere
sempre al centrole personee Lam-
poon éunbuon esempio. Ho osser-
vatoillavoroeladeterminazione di
Carlo Mazzoni e condivido la sua
visione dell’editoria, che deve con-
tribuire a renderci persone piu in-
formate e responsabili e quindi cit-
tadini migliori».

Lampoon, come spiega con orgo-
glioil suofondatore, € natacomeri-
vista di moda (oggi si direbbe life-
style), ma senza alcun complesso di
inferiorita per altri temi o settori.
«Siamo 'unico Paese in Europa e
forsenelmondoadavere unafiliera
deltessile-abbigliamento dimedia
ealtagamma che copre difatto ogni
fase dellatrasformazione, unvolano
economico e diimmagine che viene
ancora e, per me, incredibilmente,
sottovaluto e sicaramente pocoap-
profondito - spiega CarloMazzoni -.
Pojovviamentec'elaparte creativa,
cheioconsidero dasempre magica
echenon appartiene solo agli uffici
stile, maanche alle Pmi che trovano
modisempre nuovidilavorareites-

sutiodicambiare in meglioiproces-
si». Carlo Mazzoni aveva 35 anni
quandolancio Lampoon: € un “quasi
nativo digitale” che vide, nel 2015,
tuttiivantaggidiun’osmositraedi-
toria cartacea e comunicazione e
marketing digitale. «La rivista mi
esplose inmano: gliinvestitoripub-
blicitari colserol’originalita del pro-
gettoele sue ambizioni sullaqualita
diimmagini, contenuti, scritturaedi
ogni dettaglio, dalle didascalie al-
Pimpaginazione - ricorda Mazzoni
-. Forse quasi senza saperlo col-
mammo un vuoto e nel 2017 arri-
vammoad avere due milionidirac-
coltapubblicitaria, davveronotevo-
le perunastart up dell’editoria. Ebbi
pauradismarrire 'animadellarivi-
sta e forselamia. Cosi cambiammo
periodicita e cercai collaboratori
nuovi madivecchia scuola e tornai
adavere come bussola solola quali-
ta, nonirecord diraccolta. Nonsono
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un filantropo, lasocieta deve essere
economicamente solida, ma voglio
che resti una voce ben distinta nel
confuso panorama attuale e che si
occupi, appunto, di sostenibilita».
Obiettivo condiviso da Angelo
Moratti: «Lasocieta che ho fondato
fornisce risorse economiche, maso-
prattuttodiknowhow. Credo nelle
capacita creative e imprenditoriali
delle generazioni pil1 giovani della
mia marispettoad altri Paesi, come
Franciae Regno Unito, nonsifaab-
bastanza per sostenerli. Faremo
crescere Lampoonin Italia e all’este-
ro». C’e davverobisogno diunarivi-
sta di moda in un momento di crisi
come questo, che lambisce anche
I'altagamma? Mazzoni e in Giappo-
ne e MorattiaLondra, maécomese
rispondessero all'unisono: «Proprio
perchélamodaéincrisidivenditee
diimmagine varaccontatain modo
diverso, partendo dai valori della
sostenibilita sociale e ambientale.
Lamodadeve cambiare, deve sapere
raccontare con onestail suo percor-
soedeve rendere tutti pili consape-
volidicosa compriamo e perché».
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